附件1
2020年中国品牌日电子信息行业国货新品推广目录
《遴选要求》


一、推广导向
以“聚焦国货精品，感受品牌魅力”为推广宗旨，2020年电子信息行业自主品牌国货新品，重点推广最近两年有效应用大数据、云计算、物联网、人工智能、5G、区块链、工业互联网等新一代信息技术的中高端产品，以及智能化程度较高的新产品。产品形态包括硬件（含终端、配套产品、关键元器件和零组件如芯片、显示器件、传感器等）、软件和信息技术服务（含系统集成、应用平台等）。
二、相关定义
1、国货新品
国货新品，指近两年（2018年以来）生产的具有自主品牌、科技含量高、绿色安全、设计制作精良、功能完善、质量可靠、性能优异、服务完备、价格合理、具备销售条件的消费类、行业应用类及服务类的中高端新产品。
2、自主品牌企业
自主品牌企业，是指该企业最初在中国设立并成长，商标首先在中国注册，实际控制人是中国国籍，且为消费者广泛认可的企业。
3、电子信息企业范畴
电子信息制造企业、软件和信息服务企业、通信企业、互联网企业、新一代信息技术企业、以信息技术为支撑开展新应用新业态的企业，以及为电子信息产业发展提供重要支撑和配套服务的企业等。
三、自主品牌企业遴选要求
1、企业实力居所在行业前列。
2、有完善的售后服务保障体系。
3、优先选择获得过中国质量奖、国家科技进步奖、中国工业大奖、制造业单项冠军（含培育）等国家级奖项，以及联合国有关组织授予奖项的企业。
4、不予选择近五年内出现过安全生产事故、环境污染事故、重大产品质量问题，因违规违法行为受到行政处罚、在“信用中国”中有不良信用记录、涉嫌或存在侵犯他人知识产权、近两年发生亏损的企业。
四、国货新品遴选要求
1、企业该品类产品的国内市场占有率不低于15%（新兴产品占有率不低于10%）。
2、为2018年以来的自主品牌新品，已实现批量生产，已上市销售；代表自主品牌综合实力和技术成就，体现创新特色和工匠精神的良好结合。
3、在绿色安全、科技含量、设计制作、功能性能、可靠性、创新性、应用体验、服务保障等方面居行业领先地位。
4、优先推广代表行业最高技术水准和设计制造水平的品牌和产品；优先选择高于国家标准和行业标准的产品；优先选择采用国际先进标准、进入国际发达市场的产品。
5、优先推广销售和服务保障体系完善的企业，鼓励企业提供在线销售通道，方便用户购买到货真价实的产品。
6、对采用国家重大自主技术创新成果、替代进口的重大技术创新（如北斗系统、量子通信、自主核心芯片、自主核心基础软件等）的产品，以及处于大规模应用前夕、技术创新活跃、代表科技发展趋势的产品，适当降低市占率要求。
7、行业国货新品推广目录按年度发布，内容主要包含产品名称、品牌、型号、销售渠道等关键信息。
8、上述要求如与国家现行法律法规有冲突之处，以国家法律法规为准。
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